




$50M

v In the mid 1990s, various health insurance 
carriers identified a potential “new market” 
with some estimates valuing said market at 
some $50M in annualized premium.

v This Association Market went through 
various stages of development between 1995 
and 2015…



$50M

v A mediados de los 1990s, varias
aseguradoras identificaron el potencial de 
un ‘nuevo’ mercado, con algunos estimados
valorizando dicho mercado en unos $50M 
en prima anual.

v Este mercado de Colegios y Asociaciones
pasó por varias etapas de desarrollo entre 
1995 y 2015…



v  1.0  &
Selection  
Spiral

vNovelty
vGrowth Phase
v ‘Zafacón’ Phase
vHyper-Trend
vEffect on Benefits & Pricing
vShrinking Phase



v  1.0  y  el
Espiral de  
Selección

vNovedad
vCrecimiento
vEfecto ‘Zafacón’
vHyper-Trend
vEfecto en Beneficios y Precios
vDisminución de base



Association
Market
v  2.0

vWhat’s different in v2.0?
vUniform Rules of the Game (Act 

43)
vMarket Alternatives (ACA-based 

Metallic Coverage)
vLessons learned from v1.0 to avoid 

repeating history



Mercado
Asociaciones

v  2.0

v¿Qué hay diferente en la v2.0?
vUniformidad en las Reglas de 

Juego (Ley 43)
vMercado de alternativas (cubiertas

metálicas ACA)
vExperiencia con v1.0 para no 

repetir la historia



¡Gracias!

www.camarapr.org


